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Ideaspropias
consolida su

oferta editorial =

O La firma ha pasado de ser la filial
de una consultoria a crear productos
de formacién en distintos formatos
que comercializa en varios paises
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En el afio 2003, en Vigo se puso
en marcha Ideaspropias Editorial
(ideaspropias.com) con un objeti-
vo central: dar soporte y editar con-
tenidos para Femxa, consultoria es-
pecializada en formacién.

Dosafios mds tarde, se produjoun
cambio sustancial, puesla firma pa-
so deser un apéndice de la consulto-
ria a una editorial con entidad pro-
pia, especializada en el desarrollo de
contenidos diddcticos en diferentes
soportes, con caracter de multime-
dia y desarrollando la ensefianza a
distancia (e-learning). :

Pasa de tenerun solo cliente a dis-
poner de una cartera de 1.500. Pasa
de vender en el mercado espafiol a
internacionalizarse abriendo mer-
cados en Sudamérica, Centroamé-
rica, México y Estados Unidos. Pa-
sa de tener oficina en Vigo a dispo-
ner de dos delegaciones en Madrid,
una en Valladolid y otra en Sevilla.
Un crecimiento que se debe alafle-
xibilidad que ofertan a sus clientes,
tal como ha sefialado el director en
Vigo de Ideaspropias, Pedro Lopez

Gomez «trabajamos y publicamos
adaptandonos a las necesidades de
formacidn y al perfil de cada clien-
te, de cada profesor y de cada alum-
no. Por eso nuestros materiales di-
ddcticos poseen un alto grado de
adaptacién que permiten optimi-
zar los resultados de cada accién
formativa».

Ideaspropias posee publicaciones

_ en castellano, gallego, cataldn e in-
glés de temas que van desde el co-

mercio y el mdrketing, al montaje
ylainstalacién, la edificacidn, el tu-

rismo, la sanidad, la informatica,la’

gestién empresarial o la educacién.

O

La editorial viguesa
se ha abierto al
nuevo mercado

del «e-learning»
para el aprendizaje
electronico

Pedro Lopez Gomez es el director de la editorial viguesa que acaba de abrirse a nuevos mercados | ceoon

Un catdlogo que se dirige tantoa cen-
tros de FP como departamentos de
formacién de empresas, sindicatos,

patronales, ayuntamientos, asocia-

ciones o bibliotecas. Ademds, se ha
abierto a un nuevo mercado, el de
los cursos e-learning, o el aprendiza-
je electrénico basado en las nuevas
tecnologiasy que permite la forma-
cién guiada por un sistema de ense-
fianza asistida por ordenador y un
tutor personal. En esta modalidad,
Ideaspropias oferta cursos en las ra-
mas comercial, informdtica, gestion

empresarial, hosteleria, idiomas ysa- -

nitaria. Lopez Gémez subraya que
«debidoala crisislasnecesidadesde
formacién son mayores y nosotros
ofrecemos lasllamadas certificacio-
nes profesionales que permiten ob-
tener una acreditacién y encontrar
trabajo mds fdcilmentex.

La tercera linea de negocio de la

editorial viguesa la constituye la

comercializacion de los materiales
diddcticos en el formato e-book, que
«posibilita obtener cada uno de los
beneficios delosmanualesa un pre-
cio mds reducido, mds ecoldgico y
contodaslaventajasyutilidades de
un archivo electrénico: mayor por-
tabilidad, actualizacién de conteni-
dos mds rapida, posibilidad de inser-
cion de comentario y bisqueda de
palabras», seguin el gerente. En es-
te punto es obligado preguntar por
la supervivencia de los libros edita-
dos en papel «rotundamente, pun-
tualiza Pedro Lépez, no corren peli-
gro de desaparecer, se seguirdn edi-
tando manuales en papel».
Mirando hacia el futuro, Pedro
Ldpez Gomez es optimista: «existe
un abanico potencial de clientes que
captar con nuevos proyectos e inno-
vando y con la apuesta por losmer-
cadosinternacionales». Esta apuesta
se hard realidad con la salida de un

nuevo sello editorial en Sudaméri-
ca gracias al acuerdo que ha firma-
do Ideas propias con una editorial
Colombiana y que «nos permitird
tener mayor presencia en Sudamé-
ricay poder distribuir nuestros ma-
teriales en los paises andinos y en
Centroameérica». Ademds desde la
editorial viguesa se trabajaen el de-
sarrollo de contenidos para pizarras
digitales, se estudia editaren polaco
y portugués y se estd creando una
nueva web corporativa para la co-
mercializacién electrénica que per-
mita «ofertar contenidos en Inter-
net, a través de un servidor virtual,
gue permita que cualquier persona
en cualquier lugar del mundo pue-
daaccederasus contenidos». Final-
mente, Ideaspropias estard presente
conunestand en la Book Expo Amé-
rica, en Nueva York, la Feria del Libro
de Francfort o la Feria Internacional
del Libro de Buenos Aires.

Reventando precios contra la crisis
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Productos bdsicos a precios competi-
tivos y con la garantia de lamarca Ca-
rrefour. Estas son las sefias de identi-
dad de lanueva gama Discount, que
lafirma francesa acaba de lanzaren
Espafia después del éxito cosechado
ensu pais de origen. En total, son 300
articulos de alimentacidn, frescos, de
perfumeria, de droguerfa y del hogar
que cualquier consumidor necesita
ensu cesta de la compra, y que aho-
ra puede conseguir a un precio to-
davia mds bajo.

Segtin explicd Joaquin Martinez,
director del centro comercial Ca-
rrefour de Los Rosales, «después
de escuchar a nuestros clientes
dia a dfa, nos dimos cuenta de que
el precio es cada vez mds importan-
te para hacer la compra. La linea
Carrefour Discount complemen-
tala oferta que ya teniamos, pero
aportamos esa diferencia de precio,
siempre conservando la garantfa de
calidad de Carrefour».

De hecho, una de las principales

estrategias de esta compaiifa siem-
pre ha sido serla mds competitivaa
la hora de ofrecer los mismos pro-
ductos a un coste menor, que puede
llegar arondarel 15 0 20% menos.
Ademds, Carrefour se ha preocupa-
do porque el 90% de todos los pro-
ductos sean fabricados por empre-
sas espafiolas y que todas ellas ha-
yan superados las correspondien-
tes auditorias de certificacidn de
la calidad.

DISENO VISIBLE :

Desde este mes de junio, los clien-
tes de esta cadena pueden encon-
trar todos estos articulos de la ga-
ma Discount en los hipermercados,
supermercados Carrefour Markety
Carrefour Express, asf como a tra-
vés de la web www.carrefour.es. Es-
ta nueva linea se distingue perfec-
tamente en las estanterias, porque
dispone de una sefializacidn espe-
cial en cada tienda, asi como de un
«packaging» (envase), que se carac-
teriza por tener un fondo blanco y
una pequefia fotografia del produc-

to, ofreciendo un aspecto moderno,
claro y sencillo de identificar.

Carrefour Discount se viene su-
mar a la larga lista de marcas que
yadispone esta empresa, que segui-
rd promocionando sus productos
Carrefour (linea bdsica), que ofrece
mds de 5.500 referencias con unos
precios también muy competitivos.
A estas dos gamas se une también
Carrefour Seleccidn, un conjunto
dearticulos de alta gama proceden-
tes del mercadonacional e interna-
cional, que incluye muchos produc-
tos con denominacién de origeny
a un coste muy rentable. El cuida-
do por el medio ambiente también
estd presente en las estanterias de
este compafifas a través de los ar-
ticulos Eco Bio y Eco Planet, que
ofrecen una valor afiadido a los
clientes.

Junto a todos estos productos, Ca-
rrefour también ofrece los mejores
articulos de la mayoria de firmas
que se encuentran en el mercado,
tanto en la rama de alimentacidn,
como de drogueria, frescos, perfu-

Joaquin Martinez y José Manuel Rodriguez presentan la nueva gama | cesar quian

merfa... Jos¢ Manuel Rodriguez, di-
rector del centro Carrefour de Al-
fonso Molina (A Corufia), recor-
dé que «la politica comercial de
la compafiia se basa en ofrecer al
consumidor libertad de eleccién

en productos, marcas y precios.
De hecho, las marcas propias de
Carrefour, incluido Carrefour Dis-
count, no superan el 25% del sur-
tido, y el 75% restante correspon-
de a marcas de fabricante».



